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Werben Sie im fuhrenden Portal fur Projektmanagement!

Das projektmagazin ist seit der Grundung im
Jahr 2000 das fuhrende deutschsprachige
Projektmanagement-Portal fur Projektleiter*,
Projektmanager, Projektmitarbeiter, Mitarbeiter

in Projekt Management Offices, agile PM und
Geschaftsfuhrer.

Wir berichten aus der Praxis fuir die Praxis.

* Bezahlte Mitgliedschaften und Lizenzen: 24.161
: * Sitzungen/Sessions: 154.000 / Monat

P T —— e - Aktive Nutzer: 104.000 / Monat

- * Newsletter-Abos: 47.428

Aktuell

Datenbasis Juli bzw. 1. Halbjahr 2024 (Sessions).

Newsletter: Groflie @ Verteiler Stand Juli 25; insgesamt
ca. 51.000 Abonnenten!

Innovative ldeen fir (s Wissensmanagement

2Rk it VB4 Saen ol d Methidden

* jeweils m/w/d
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Profitieren Sie mit lhrer Werbung von unseren Top-Google-Rankings:

Platz 2 bei ,,Projektmanagement” und , Projektmanagementsoftware”, 250 * weitere Platzierungen auf 1 und 2!

-

Suchiyp: Web Datumrc 01.01.2024-12.0930-. # 4 HNew

_| IITHE R ST Pl |_I Ll

562.106 30,5 Mio. BERSES

ErE RO

\

*450 Begriffe in den Top 3 Suchergebnissen,
davon 272 Begriffe durchschnittlich unter 2,0

Quelle: Google Analytics / Semrush 12.9.24
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Mit dem projektmagazin erreichen Sie genau lhre Zielgruppe

Werben ohne Streuverluste:

Seit dem Start hat sich beim projektmagazin ein
Paid Content Modell bewahrt: Unserer Leser
bezahlen fur qualitativ hochwertige und aktuelle
Inhalte zum Projektmanagement und
verwandten Themen. Ein ideales Umfeld fur
starke Marken und spannende Neuheiten!

Unsere Zielgruppe besteht aus:

* Projektleitern

* Projektmanagern

* Geschaftsfuhrern

* Projektmitarbeitern

* PMO Projekt-Management Offices Leitern
* Mitarbeitern in PMOs und

+ Mitarbeitern aus dem agilen Umfeld

Gerne unterstutzen wir Sie bei der Wahl der
passenden Kommunikationsaktivitaten!

5 projektmagazin | Leserschaft



Neue Umfrage 2024 bestatigt hochkaratige Leserschaft!
Im Sommer 2024 beteiligten sich 1.180 Leser an einer Unsere Leser sind /haben:

umfangreichen Onlinebefragung. « 98 % sind derzeit erwerbstitig
Die Ergebnisse helfen dabei, die Bedurfnisse und

Herausforderungen noch besser kennenzulernen.
Zudem belegen sie die hohe Qualitat als Werbetrager  * 90 % mit fortgeschrittenem PM Know-How oder Experten

fir Zielgruppen im PM und Unternehmensfihrung: * 83 % in Projekten zu IT oder Digitalisierung tétig

* 48 % haben FUhrungsverantwortung

Unsere Leser sind haufig in Fihrungspositionen... In den unterschiedlichsten Branchen:

Projektmanager, -leitung 45 % Beratung/Coaching
Leitung Team/Bereich 19 % IT-Beratung
Banken/Finanz DL
Offentliche Verwaltung
IT Entwicklung
&esundheits. / Medizin

6 projektmagazin | Leserschaft Die Ubrigen 55 % verteilen sich auf Gber 20 weitere Branchen.

Berater / Coach / Trainer

X

PMO-Leitung @&

X

Portofoliomanager 0.3. gl

GF /Vorstand B

S

Quelle: Leserumfrage Juni/Juli 2024 (1.180 Teilnehmer)
Weitere und detaillierte Ausklnfte gerne auf Anfrage!



Geographische und technische Verteilung, Art der Projektarbeit

Wir adressieren die gesamte Projektmanagement-Community -+ Die Projektarbeit vereinnahmt bei 61,5 %

» Das projektmagazin wird mit 93,4 % weit iberwiegend im der Befragten 70 % der Arbeitszeit oder mehr.

DACH-Raum gelesen: 75,5 % Deutschland, 7,7 % Osterreich ' _ i _ )

und 10.2 % in der Schweiz. « Dabei werden mit 50 % Uberwiegend hybride
Methoden eingesetzt, 31,5 % klassische und

- Die Seitenaufrufe erfolgen tiberwiegend vom Desktop 72 %, 15 % agile.

Mobil 27 % und Tablet 1 %.

Welche Projekte fiihren Sie durch?
IT-Projekte
Organisationsprojekte
Digitalisierung/KI
Produktentwicklung

Forschung/Entwicklung Quellen:

Interne Daten (09/2024) und
Leserumfrage Juni/Juli 2024
(1.180 Teilnehmer)

Bau-/Infrastruktur

7 projektmagazin | Leserschaft



Leserumfrage 2024: Unternehmensgrofle,
Investitionen und Weiterbildung

Fur die Weiterbildung wird viel investiert!
Unsere Nutzer sind Entscheidungstrager

* 59 % planen, sich oder ihr Team in nachster Zeit im

* 56 % sind beratend an Entscheidungen beteiligt, Bereich Projektmanagement weiterzubilden,

* 16 % sind selbst entscheidungsbefugt. » 25 % verfiigen Uiber Weiterbildungsbudgets zum Teil
fur ganze Teams. 22 % davon geben 10.000 € und
mehr an.

Unternehmensgréf3e der Befragten GrofRenordnung der Projekte

(Mehrfachnennung maoglich)

1-50 Mitarbeiter
Projekte bis 250 Tsd. €

51-500 Mitarbeiter
Projekte bis 1 Mio. €
501-2.000 Mitarbeiter

> 2.000 Mitarbeiter Grolprojekte > 1 Mio. €

Quelle: Leserumfrage Juni/Juli 2024 (1.180 Teilnehmer)
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Leserumfrage 2024: Nutzung der Angebote und Herausforderungen

Die Kompetenz unserer Leser im Starke Leserbindung, hohe Weiterempfehlung:
Projektmanagement:

* 32 % besuchen das projektmagazin wochentlich oder o6fter,
* 62 % nutzen fur den Austausch gerne externe * 75 % mindestens monatlich.
Netzwerkveranstaltungen und Events. + 72 % der Befragten empfehlen das projektmagazin mit
* 28 % nutzen gerne interaktive Angebote wie hoher Wahrscheinlichkeit weiter.

Websessions.

Die aktuell grossten Herausforderungen unserer Leser sind

Ressourcenmanagement 48%
umstandliche / veraltete Prozesse 43%
Change Management 40%
BUrokratie, z.B. Reporting, Protokollierung 38%
Projektpriorisierung / Portfoliomanagement 37%
unklare Anforderungen 33%

Digitalisierung / K 30%

Agile Transformation 29%

9 projektmagazin | Leserschatt Quelle: Leserumfrage Juni/juli 2024 (1.180 Teilnehmer)



Das bieten wir unseren Lesern:

1. Eine Knowledge Base mit uber
zu allen Themen aus
dem Projektmanagement-Umfeld.

2. , Checklisten, Tools und Vorlagen
als praxisnahe Arbeitshilfen.

3. mit Angeboten im
Bereich Branchen-Software, Dienstleister
(Unternehmen) und Experten im Projektumfeld.

4. Ein konkurrenzloses , in dem uber
deutsch- und englischsprachige Fachbegriffe von
A bis Z kompetent erklart werden.

5. Einen aktuellen
Branchenevents.

mit wichtigen

10 | Das bieten wir unseren Lesern

6. Eine wachsende mit derzeit
Videos zu aktuellen Projektmanagement-
Themen.

7. Pragmatische als
wertvolle Hilfe fir den Projektalltag.

8. Exklusive far
unsere Mitglieder.

9. NEU: Seit 2024 werden alle neuen Artikel
auch als angeboten.

10. Geplant flr 2025: der projektmagazin
, lassen Sie sich Uberraschen!

Damit liegen wir richtig: unserer
Mitglieder empfehlen uns weiter!

Stand August 2024



Newsletter-Werbeformen:
attraktives Push-Medium fur lhre Werbebotschaft

Unsere Newsletter mit unterschiedlichen Schwerpunkten
erreichen knapp 47.428 Abonnenten (Stand Juli 2025)

1. Der (monatlich, exklusives Werbepaket)

2. Der Portal-Newsletter (monatlich, eine Native Ad Premiumplatzierung)
3. Der Ausgaben-Newsletter (14-tagig bis zu 5 Native Ads)

4. Der Methoden-Newsletter (monatlich bis zu 3 Native Ads)

5. Neu ab 2025: Stand-Alone-Newsletter, siehe Seite 16

Beschreibung der Newsletter: Seite 18
Newsletter-Termine: siehe Ubersicht auf Seite 17

In 2025 ist ein Relaunch unserer Newsletter geplant, bei dem neue und
leicht geanderte Anzeigenplatzierungen vorgesehen sind.
Der Status der Premiumplatzierungen bleibt dabei erhalten.

Weitere Informationen folgen oder sprechen Sie uns an!

Aktuelle Verfugbarkeit und Buchung online.

11 projektmagazin | Newsletter-Werbeformen

Ihr Schnellstart im Project Management Office

Online-Workshop | vom 9. bis 10. Oktober 2024

=» weitere Infos und Anmeldung

projektmagazin Q

Wann Gruppenarbeit geeigneter ist als
Teamarbeit — ein Praxisbeispiel

Weitere Themen der Ausgabe 18/2024

+ Der richtige Umgang mit Deadlines in agilen Projekten
+ Geldverschwendung auf Baustellen — hier verpufft das Geld
+ So gehen Sie mit "stabilen” Konflikien um

- Nachhaltiges Projekt-Coaching fur eine gelingende agile Transformation

Ausgabe 18/2024 lesen

Editorial

Ein Team ist mehr als die Summe seiner Teile.
In einer Gruppe addieren sich die Fahigkeiten,
in einem Team multiplizieren sie sich.

Steve Jobs (1955-2011)

Grunder von Apple

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

ist Ihnen eigentlich bewusst, dass es eine Unterscheidung zwischen den Be-
griffien “Team” und "Gruppe’ war es das ehriicherweise nicht. Ich habe
bisher beides als Synonym der benutzt — nicht wissend, dass beide
Arbeitsft sich deutlich

Teamarbet gilt oft als die bevorzugte Methode, um gemeinsam mehr zu errei-
chen, als es einer Einzelperson oder einer lose organisierten Gruppe miglich
ware. Doch ist das wirklich immer die beste Wahi?

Der Artikel "Wann Gruppenarbeit geeigneter ist als Teamarbeit — ein Praxisbei-
spiel” von Matthias Eberspacher und Niels Krabisch beschreibt anhand eines
konkreten Beispiels aus der Praxis, dass Teamarbeit nicht n jeder Situation die
optimale Losung ist. Und er schildert, in welchen Situationen Gruppenarbeit
die bessere — well effizientere - Alternative ist.

©® Volistandiges Editorial lesen

ANZEIGE
cplace Day & pma focus: Le Bihan im Oktober vor Ort

Besuchen Sie uns:

: Jetzt + Am10.10. beim cplace Day in
kostenlose Minchen mit exklusiven PPM-In-
: sights und Top-Referenten
'I_‘lckels « Am 17.10. beim pma focus in

sichern! Wien mit spannenden Impulsvor-

tragen zu Zukunftsthemen

Mehr Infos und kestenlose Tickets auf
unserer Website.

(%) Jetzt kostenlose Tickets anfragen!

Neues Design ab vorr. September 2025,
oben: Native Ad Anzeige im Newsletter


https://www.projektmagazin.de/newsletter-anzeigen-buchen

Angebote im redaktionellen Newsletter

projektmaga;fing
Gestaffelte Angebotspreise nach Typ und Platzierung:

Selbstorganisierte Teams: So zlindet die Zu-
1.990 - € sammenarbeit richtig

* Spotlight Werbepaket: Premium im NL + Portal
* Premium Native Ad (Portal-NL): 1.490,- €
* Premiumplatzierung (Ausgabe/Methoden): 1.490,- €
* Exklusive Native Ad Kombination:

Position #2 im Ausgabe NL + Platzierung auf Portal (S.13): 1.390,- €

* Position #2 im Methoden-Newsletter: 1.090,- €
* Platzierung Position 3 / 4: 860,- €
« Untere Platzierung im Ausgaben-Newsletter: 499,- €
* Neu: Social Media Integration (S. 32f) ab 250,- €

Rabatt Mengenstaffel:
ab 3 Buchungen 10 % Rabatt, ab 6x 15 % auf Normalplatzierungen
“Premium”, “Stand-Alone” und Social Media nicht rabattierbar.

Premium-Platzierung (Pos. #1)

Hinweise zur Umsetzung: Standardplatzierungen (Pos. #2-#4)

Komfortable Dateneingabe Uber Onlineformular mit Vorschaufunktion:

Bild (210 x 158 px) + Uberschrift + Text mit 250 Zeichen + Call-to-Action

Social Media: Begrenztes Angebot 2 / Monat. Umsetzung: Kombination aus
Uberschrift, Bild und CTA. Individuelle Lésungen ab 99,- € Aufpreis (siehe S. 33).
Weitere Informationen und Beratungen gerne individuell auf Anfrage.

Platzierung unten (Ausgaben-NL)

Zusatzliche Platzierungen und neue Formate
im Zuge Newsletter Relaunch im 2. Halbjahr

2025 geplant.
12 projektmagazin | Newsletter-Werbeformen



Native Ad Kombination

Angebotskombination im Umfeld
Ausgaben:

* Native Ad ,Kachel” auf der Startseite der
aktuellen Ausgabe:

Festplatzierung Desktop + Mobile
(Screenshot links)

* Laufzeit entsprechend der Ausgabe

(in der Regel 14 Tage)

* Native Ad Anzeige auf Position 2 im
Newsletter (rechter Screenshot)

Angebotspreis fur Kombination:
€ 1.390,- / Ausgabe

Aktuelle Verfugbarkeit und Buchung online.

13 projektmagazin | Native Ads
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Ausgabe 17/2024

Schritt.

, ’ i Reise baginnt mit dem
Chinesisches Sprichwort

Liebe Leserinnen und Leser.

o d ineint

Hersusforderungen und Fragezeichen.

© Weitarlesen

Reise mit einigen

Der Weg zu erfolgreichen OKRs - ein Praxisbericht

NEU: Kurze Lernschisifen, gute Abstimmung von Team- und

bis diese Ziele erreich: waren, mussien sinige Hiirden

Dem Arger richtig Luft machen

NEU: Verdrangen Sie Inren rger nicht! Nutzen
Sie ihn als Handlungsimpuls und erkennen Sie
die Bedurfnisse dahinter. Mithilfe von
Eedlrfnispyramide und Inseimadell fiihren Sie
i im Team iver und

eigene OKR-Reise.

© Zum Artikel

‘Wie kluge Dokumentation vor falschen
Erinnerungen schtzt

NEU: Unser Gedachtnis kann uns tauschen. Mit

unseren 5 Tipps zur klugen Dokumentation

wiappnest du dich sowehl gegen deine sizenen
"

vermeiden unnatigen Arger.

) Zum Arcikel

& haufe akadenid

ANZEIGE
Frische Impulse fiir Ihre Projekte: Jetzt
vorbeischauen!

® Zertifizierungstraining Professional Serum
with Kanban (PSK I: Erhohen Sie die
Wertschdpfung von Scrum Teams.

® Jira~ fir ein effizientes
Projektmanagement: Dashboards.

Workflows, Berichte und mehr.

= Fermkurs Projektmanagement kompakt

(® Neue Seminare entdecken

die falschen Eri
anderer und machs: deine Projekzarbeit
dadureh viel weniger konfliktanfallig.

@) Zum Artikel

Nutzen Sie Widerspriiche als Chance

In Projekten gehéren unterschiedliche

zum Tagesgsschaft. Nutzen Sie diese
Widerspriiche positiv als Teil agiler Fihrung! Die
Meshode Dragen Dreaming untersiiics: Sie 2.8.
beider Projeiaplanung.

@ Zum Artikel

Hybrides Projekimanagement - das Beste aus 2 Welten vereinen

Online Seminar | 19. bis 24 Seplember 2024
=» Alle Infos und Anmeldung

projektmagazin (=]

Der Weg zu erfolgreichen OKRs — ein Praxis-
bericht

Weitere Themen der Ausgabe 17/2024

« Dem Arger richtig Luft machen

+ Wie kluge Dokumentation ver falschen Erinnerungen schiitzt
« Nutzen Sie Widerspriiche als Chance

+ So motivieren Sie Ihr Team mit dem SCARF-Modell

Ausgabe 17/2024 lesen

Editorial

Auch die langste Reise beginnt mit dem ersten Schritt,
Chinesisches Sprichwort

Liebe Leserinnen und Leser,

Objectives and Key Results (OKR) in ein Unternehmen einzufuhren gleicht einer
Reise mil einigen Herausforderungen und Fragezeichen

Haben Sie auch schon OKR-Reiseplanungen? Stehen Sie vielleicht noch am An-
fang eines OKR-Prozesses oder sogar bereits mittendrin? Aber auch wenn Sie
erst die Exfahrungen anderer beobachten wollen, mochte ich Ihnen unseren Leit-
artikel "Der Weg zu ichen OKRS — ein Prasdsbericht” i Herz
legen.

(® Volistandiges Editorial lesen

Wie kluge Dokumentation vor falschen Erinnerungen schitzt
Saskia Hablasch

NEU: Unser Gedéchtnis kann uns
tauschen. Mit unseren 5 Tipps zur kiugen
Dokumentation wappnest du dich sowohl
gegen deine eigenen als auch gegen die
falschen Erinnerungen anderer und machsi
deine Projeldarbeit dadurch viel weniger
konfiiktanfallig.

() Zum Artikel

Ausgabe lesen

ANZEIGE
Frische Impulse fir Ihre Projekte: Jetzt vorbeischauen!

+ Zertifizierungstraining Professio-
nal Scrum with Kanban (PSK1): Er-
hohen Sie die Wertschopfung
von Scrum Teams

« Jira—fir ein effizientes
Projektmanagement Dashboards,
‘Workflows, Berichte und mehr.

+ Fernkurs Projektmanagement
kompakt

(%) Neue Seminare entdecken

Native Ad Premium Platzierung
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Werben im Spotlight: Unsere Sonderausgaben
mit den besten Artikeln zu wichtigen Themen

Das umfangreiche Werbepaket beinhaltet:

o Exklusive und grol3flachige Native Ad Anzeige (Bild +250
Zeichen) im eigenstandigen Spotlight-Newsletter

e Eigener Navigationspunkt ,Spotlight” auf der Webseite

o Exklusive Bannerplatzierung in der Rubrik E-Books/
Spotlight im Format Half Page

e 1 Monat auf der Spotlight-Startseite
e 6 Monate auf der Detailseite des Spotlights

e Themenbezogene Platzierung, erreichen Sie lhre
Zielgruppe ohne Streuverluste

projektmagazin p Q &
Wie kann ich mich im Beruf persénlich
weiterentwickeln?

E-Book mit 9 Methoden und 116 Seiten !;
Merken

mmmmmm

SlueAnt

PM Wissen
in Sicht!

Inhalt des Spotlights

Die eigene Wahrnehmung verfeinern

® Adungsquadrat

Im Team g am reflektieren Besuchen Sie

Angebotspreis: 1.990,- €

nicht rabattierbar

14 projektmagazin |Werben im Spotlight

° N unsere Webinare!

@ Troika Consulting (Liberating Structures) Multi-Projektmanagement-
Themen aktuellt

© JohariFenster

@ Riemann-Thomann-Madell

Spotlight mit exklusivem Half Page Banner auf der
projektmagazin-Website



Themen und Termine der Spotlight Ausgaben in 2025

Monat Termin Thema

Januar 15.01. Teamfuhrung

Februar 12.02. Methoden zur Entscheidungsfindung

Marz 12.03. Emotionen im Projekt

April 09.04. Kl im Projektmanagement

Mai 07.05. Konflikte konstruktiv |6sen

Juni 04.06. Effiziente Arbeitsorganisation

Juli 02.07. Projektmanagement in der o6ffentlichen Verwaltung

August 30.07.
September 10.09.
Oktober 08.10.
November 05.11.
Dezember 03.12.

Change Management

Kreativitatsmethoden - noch verfugbar®!
Topmanagment Attention - noch verfugbar®!
Excel Wergzeugkoffer

Schlanke Prozesse / Lean Management

* Verfugbarkeit Stand 10.7.25 . Alternative: Native-Ad Kombi (siehe
Folgeseite). Aktuelle NL Verfugbarkeiten und Anfragen siehe Link.

15 projektmagazin | Werben im Spotlight

Das Einmaleins der Retrospektiven — Team-
arbeit erfolgreich reflektieren

Lieher Hesr Rainisch,

In keinen Schritten gemeinsam stetig die Zusammensa, rbeit reflekfieren und
verbezsem — das gelingt Teams mithilfe von Refrospektiven.

Erfahren Sie, wie Sie Retros nicht nur in agilen Konteoden erfolgreich einsetzen.
Entdecken Sie abwechslungsreiche Methoden und Formate, mit denen Thre
Retros nie langweilig werden. Lassen Sie sich zum Beispial von siner Kl wis

Chat-GPT unterstiitzen!
Spotiight lesen

ANZEIGE
Unsere TOP-Kunden berichten live beim pm-smart Jahres-
event..

Es ist wisder so weit — ergreifen Sie diz
Chance und die optimale Gelegenheit,
sich mit unseren Top-Hunden wis
Wienerberger AG / Austro Control &
Steirische Landesverwaliung Ober pm-
=smart und den Einflhrungsprozess am
2802 2024 suszutsuschan!

(3) Infos & Anmeldung zum kestenlosen Event

Integration der Native Ad im Spotlight-Newsletter


https://www.projektmagazin.de/newsletter-anzeigen-buchen
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Neues Angebot: Stand-Alone-Newsletter

Nutzen Sie das projektmagazin als Tiir6ffner fiir lhre exklusive
Werbebotschaft an eine attraktive Zielgruppe!

Wir sind der Absender und lhre Angebote stehen im Mittelpunkt:

Sie bestimmen den Betreff, Inhalt, ein Bild, sowie den Hauptlink, der Gber
verschiedene Elemente in der Mail eingebunden wird. Zusétzlich kénnen Sie bis zu
3 weitere spezifische Verlinkungen (URLs oder E-Mail-Adressen) hinzufiigen.

Wir geben den Rahmen vor und benétigen 2 Wochen Vorlauf fiir die Uberprifung
und Umsetzung.

Limitiertes Angebot:
« Eine Aussendung pro Monat, Termine nach Abstimmung
« Vorbuchungsrecht fur Partner des projektmagazins in 2025
« limitierte Anzahl pro Kunde

Gestaffelter Preis je nach Empfangerdatei:

« grof3er Verteiler mit ca. 38.000 Adressen 7.490,- €
ca. 197 € pro Tausend Empfanger Sonderpreise zum Start
« reduzierter Verteiler mit ca. 19.000 Adressen 3.990,- €

ca. 210 € pro Tausend Empféanger

Verfuigbarkeit und Selektionen auf Anfrage.

16 projektmagazin | Stand-Alone-Newsletter
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WEITERSAGEN:
AKTUELLE WEBINARE MIT BLUE ANT!

Blue Ant ds
Ihres Proj ( ein effizi pi
mit hybridem Projektmanagement. Alle Projekte und deren Ressourcen lassen
sich unternehmensweit oder im Rahmen des Managements von Portfolios und -
Programmen in Echtzeit verwalten.
‘Webinare und live Events in Ihrer Nahe:
« Ressourcenmanagement am 17.11.
« Blue Ant Forum am 2111,
j faar 1T Di amOoL12
MEHR INFOS
WHITEPAPER
ERFOLGREICHE PROJEKTE DANK EFFIZIENTER STRESSBEWALTIGUNG

Entwurfslayout



Newsletter-Termine 2025

Monat Termine

Farbcode
Januar 08.01. 22.01. 27.01. 29.01.
Februar 05.02. 19.02.  24.02.  26.02. Ausgaben-News|etter
Marz 05.03. 19.03.  24.03. 26,03, Portal-NL
April 02.04. 16.04.  23.04.  28.04. Methoden-NL
Mai 14.05.  19.05.  21.05.  28.05.
Juni 11.06.  16.06.  18.06.  25.06.
Juli 09.07. 14.07. 16.07. 23.07. Beschreibung der
August 20.08.  25.08.  27.08. Newsletter Typen
September | 03.09. 17.09.  22.09.  24.09. siehe Seite 18,
Oktober 01.10. 15.10.  20.10.  22.10. Aktuelle
November 12.11. 17.11. 19.11. 26.11. Verfugbarkeit und
Dezember 10.12. 15.12. 17.12. Anfragen online.

. t.und ~
.ot Pakete! 7.25)
spotli orfiighar 10.

17 projektmagazin | Newsletter-Werbeformen
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Vier Newsletter Typen fiir 47.428 Abonnenten* im Uberblick

Der kindigt eine neue Artikelsammlung zu einem Themenkomplex an. Das exklusive
Werbepaket beinhaltet neben der Premium Newsletter-Platzierung Festplatzierung in der Rubrik (Half-Page-Banner)

Der 14-tagige Ausgaben-Newsletter enthalt ein Editorial und informiert Uber die neue Online-Ausgabe zu aktuellen
Themen mit Teasern der neuen Artikel. Bis zu 5 Anzeigenplatzierungen inkl. “Premium” und “Native Ad Kombi".

Der Portal-Newsletter informiert Uber die wichtigsten Neuigkeiten auf dem Portal: Die beliebtesten Artikel, Glossar-
eintrage, Buchbesprechungen und ausfuhrliche Beschreibungen der aktuellen Whitepaper. Eine Exklusivplatzierung.

Der Methoden-Newsletter informiert ausschlie3lich Uber aktuelle Methoden im Projektmanagement und wird mit
einer Ubersicht der aktuellen Whitepaper-Themen ergénzt. Neben “Premium” 2 weitere Anzeigenplatzierungen.

Ausgabe NL: 14-tagig Spotlight: monatlich Portal: monatlich Methoden: monatlich

projektmagazin/J projektmagazin/3 projektmagazin [~ projektmagazin3

Effizient arbeiten als Projektleitung: sich Die Heldenreise fir Scrum adaptieren | | UeererRens o
selbst, die Zeit und das Team im Blick ) im heutigen Portal-Newsletier prasentieren wir Ihnen die akiuell

Methoden bereit fur den Projekteinsatz

eeeee

Wir wiinschen viel Spas beim Lesen!

Inr Team des projekimagazins

Unsere Top10 Artikel

Die meistgelesenen Methoden des letzten Jahres

anagement

anager ur = von Bullet Journal
ss, weniger Stress und bessere Ergebnisse im

Spotiight lesen Editorial

und die - ALPEN-

Methode, haben genau diese beiden Aspekie zum Inhalt.

Alle Fachartike!

18 projektmagazin | Newsletter-Werbeformen * Abonnenten Stand Juli 2025, @ fiir alle NL Typen (Unterschiede < 2 %)



Display Advertising / Bannerwerbung Desktop + Mobile

Wir bieten lhnen an:

* Laufzeitbuchungen mit Festplatzierungen (begr. Angebot)

* Individuelle Laufzeit und Themenplatzierung
- Empfehlung: glinstige Run-of-Site-Pakete

Supersize Banner 728x90 Pixel
Medium Rectangle 300x250 Pixel

Half Page Banner 300x600 Pixel
Mobile Banner 300x125 Pixel
(bei allen Platzierungen enthalten)

Bannerformate:
.png, .jpg (statisch) oder .gif (animiert),

maximale DateigrofRe 500 KB, Vorlauf min. 3 Werktage
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Themen ., Magazin ., Pr +  Experten-C w Software . Seminare & Events ., Mitgliedschaft

Ausgabe 19/2024

Die Digitalisierung erméglicht uns neue Wege,

’ , komplexe Probleme zu 5sen und die Welt zu verstehen.
Michio Kaku (*1947)
Uis-smerikanischer thearetischer Physiker

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

© Weiterlesen

Produktionsoptimierung mithilfe eines digitalen Zwillings

- | NEU: Kiirzere Lisferzeiten und mehr fartize Produkts - um das
zu erreichen, stellte das Schwaizer Unternehmen RUAG einen
Fertigungsbereich um. Mithilfe eines digitalen Zwillings gelang
der Wechsel von einer Manufaktur- auf eine mederne

Bachfertigung.
@ Zum Artikel i ; NEUES SCHAFFEN -
5. - BESSER MACHEN UND
7 Planforge
w fo Ki
PROJEKT & PORTFOLIO

How to KI

ChatGPT richtig nutzen: Basics fir die
besten Ki-Antworten

Neue Kl-Serie: Nutzen Sie KI optimal: Mit
unserem Guide zum Themsa Prompt-Enginesring
verbessern Sie Inre Fragen und erhialten so
prazise Antworten von ChatGPT, um das Beste
sus dem Chatbor herauszuhelen.

(® Zum Artikel

MANAGEMENT TOOL

Integrierte Projektallianz (IPA) als
innovatives Vertragsmodell firs
Projekt

MNEU: Schluss mit Schuldzuweisungen zwischen
Gewerken! Mit Mehrparteienvertragen wie der
Integrierten Prajekrallianz (IPA) planen und
bauen alle Beteiligten von Anfang an
gemeinsam, teilen Risiken und Erfolge. Ein
Pilotprajekt zeigt, wie es geht.

KOSTENLOS TESTEN

(® Zum Artikel

Bannerwerbung auf der Ausgaben-Startseite



Display Advertising: Banner-Laufzeitbuchungen

Die Laufzeitbuchungen beinhalten eine Festplatzierung auf den jeweiligen Startseiten.

Wir empfehlen eine frihzeitige Buchung.

Homepage

Softwaremarktplatz (Startseite)
Expertenmarktplatz (Startseite)
Ausgaben (Startseite)

Spotlight (Paketpreis)

Run-of-Site-Monatspaket*
20.000 Ad Impressions

Medium RA Half Page

870,- € 1.250,- €
420,- € -
300,- € -
750,- €
1.990,- € -

990,- € -

Angebotszeitraum 1 Monat / 30 Tage (Minimum). Ausnahme Native Ad: eine Ausgabe (i.d. Regel 14 Tage).

Individuelle Bannerwerbung nach TKP siehe Seite 21
Spotlight-Promotion siehe Seite 14 f.
Native Ad: Kombination mit Newsletter, siehe Seite 13

* Run of Site Paket: Ausspielung in reichweitenstarken Themen mit einer guten Sichtbarkeit

Alle Preise netto zzgl. MwsSt.
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Supersize Banner

870,- €

Native Ad

1.390,- €

(14Tg.)



Mit dem Format Medium Rectangle kénnen Sie
flexibel in Themenclustern oder Run-of-Site
werben (zufallig im red. Kontext), und damit eine
starke Prasenz mit Ihrer Image- oder
Produktwerbung im redaktionellen Umfeld
erzielen!

Die Abrechnung erfolgt nach TKP
(Tausender-Kontakt-Preis) in Hohe von 85,- €
(Themencluster) oder 60,- € Run-of Site.

Empfehlung: Run-of Site Monatspaket mit
20.000 Ad-Impressions in festgelegten
reichweitenstarken Themen 990,- €.

Unsere Themencluster

Agiles Projektmanagement
Automotive

Baubranche

FUhrung

Handel

Mind Mapping

Microsoft Tools

Multiprojekt- /Portfoliomanagement
Offentliche Hand

Pharmazie

PM-Software

Prozessmanagement

Planen, Steuern, Uberwachen (auch einzeln belegbar)
Project Management Office (PMO)
Risikomanagement

Scrum

Soziale Kompetenz

Team

Zertifizierungen

Kombinationen und weitere Eingrenzungen maoglich,
sprechen Sie uns an!

21 | Display Advertising | Bannerwerbung



Lead Generation mit Whitepaper:
Die Promotion Gibernehmen wir

Prasentieren Sie eigene Inhalte zum kostenlosen Download und

: : L . : N
generieren Sie damit bis zu 60 hochwertige Adressen im Monat*. orojekt (. ARQ8
Die Kosten werden Uber ein CPL (Cost per Lead)-Modell zum Whitepaper-Download

Angebotspreis von 55,- € berechnet, Buchung im Paket. - ||

Die Leads bestehen aus den Basisdaten (Name + Firma + E-Mail-
Adresse) und den Zusatzmerkmalen Unternehmensgrof3e, Land,
Postleitzahl und Funktion.

Optional weitere Qualifizierungsmerkmale gegen Aufpreis:
Branche, und Telefonnummer jeweils 5,- € / Merkmal weitere auf

Anfrage maoglich (Ubermittlung soweit angegeben, keine g | Mot o i e
Pflichtfelder) s
ol o
Mindestpauschale: 1.100,- € inkl. 20 Basisleads — :\
Laufzeit max. 3 Monate. e
Das Hosting im Whitepaper Download Center ist Whitepaper-Beispiele

kostenlos. Zur Promotion gehoren eine umfangreiche Banner-
und Newsletterwerbung, sowie Social Media Hinweise.

* Januar 2022: Whitepaper ,Hybrides Projektmanagement”

projektmagazin



Lead Generation mit Websessions ,,meet the expert” (powered by)

Sprechen Sie die Entscheider direkt
und personlich an und gewinnen Sie

dabei wertvolle Leads. Eine hohe Aufmerksamkeit und

direktes Feedback sind praktisch garantiert!
Wir unterstutzen Sie mit:

« umfangreicher Promotion auf dem Portal, in unseren
Newslettern und auf den Social-Media-Kanalen
* professionelle Moderation und Vorab-Briefing
* Termine werden vorab bei Facebook und LinkedIn in
den Veranstaltungskalender eingetragen
- Anmeldemanagement, DSGVO-konforme Ubermittlung

der Leads: Bis zu 500 Teilnehmer sind technisch maglich.

Voraussetzu ngen:

* 3 Monate Vorlauf fur optimale Umsetzung

* relevantes Thema und vorherige Abstimmung

* Max. 5 Minuten / 1 Chart reiner Werbecontent moglich
(z.B. Imagewerbung, Leistungen oder andere Webinare)

* Hauptfokus muss der Teilnehmernutzen sein
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Websession
Generative Kl im und als Projekt

T am 19. September 2024 von 11:00 bis 12:30 Uhr - powered by VDI Wissensforum

© mindscapephotos - stock adobe.com

Generative K| bietet viele Chancen zur Beschleunigung von Projekten. Wir stellen bewahrte Methoden und
Strategien vor fir optimale Ergebnisse mit Text- und Bildgeneratoren. Sie erfahren zudem, wie Sie das
Erlernte in Ihren Arbeitsalltag integrieren.

Websession

Neugierig?

Uberzeugen Sie sich selbst und lassen sich
inspirieren vom aktuellen Websession Angebot:
Kommende Websessions

Das bei Werkekunden und Lesern beliebte
Format ist in 2025 ausgebucht. Wir freuen uns auf
Ihre Anfrage fur 2026!


https://www.projektmagazin.de/websession
https://www.projektmagazin.de/websession

Lead Generation mit Websessions:
Rahmenbedingungen und Angebotspreis

Ra h m e n b e d i ngu n ge n : Konsequenzen fiir unsere Vorhaben/Projekte und die Linie?

* Vortrag und Referent kommen vom Kunden und mussen
deutschsprachig sein

* Besucher registrieren sich kostenlos

« Dauer: 1 Stunde, davon ca. 15 - 20 Min. Q&A (Empfehlung)

* Rundumbetreuung mit Zufriedenheitsumfrage unter den
Teilnehmern

Angebotspreise:

Websession-Vortrag per Zoom

« Grundpreis: 3.900,- € mit bis zu 75 Leads

* weitere Leads: 50,- €

* grolBere Pakete auf Anfrage

* Pauschale fur Aufzeichnung und Nutzungsrechte: 250,- €

» Nachhaltiges Multiprojektmanagement Schritt fiir Schritt aufbauen - So
geht's

Der Fachkriftemangel fordert viele Unternehmen: Ressourcen sind knapp, doch die
Anforderungen in den Projekten steigen. Hier angemessen zu planen, kammt vielen wie
die Quadratur des Kreises vor. Ihnen auch? Dann ist diese Websession perfekt fiir Sie!

=P \/ideo anschauen

Elnbindung des Websession-
Vortrag als Video auf der Website

Begrenztes Angebot, bitte sprechen Sie
uns bei Interesse fruhzeitig an!

24 projektmagazin | Lead Generation: Websession
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Hohe Aufmerksamkeit far lhre Inhalte: das Advertorial

Mit dem Advertorial redaktionell auf unsere Homepage
und in den Newsletter

Besonders geeignet flr:

* Erklarungsbedurftige Produkte und Dienstleistungen
* Neueinfuhrungen, Success-Stories u.v.m.

Erfolgsfaktoren:

* Einbindung auf der Startseite Uber 1 Jahr

« Anktndigung im Portal-Newsletter, eine weitere Newsletter

Integration wahrend der Laufzeit

* redaktionelle Aufmachung

« ausfuhrliche Vorschau und Platzierung im freien Bereich
von projektmagazin

* Post auf dem projektmagazin LinkedIn Social Media
Kanal (siehe S. 31)

Hybrides Projektmanagement: Verknipfung etablierter
Projektmanagement-Ansatze mit neuen Methoden

VDI Wissensforum

Klaus Knechten ist Diplom-Kaufmann der RWTH in Aachen und verfige Gber mehr als 25 Jahre
Berufserfahrung in Industrie, Dienstleistung, Unternehmensberatung und Training. Seit Mitte der S0er
Jahre ist er durchweg in Flihrungspositionen tatig. Als Spezialist fir Management, Fihrung, Organisations-
und Personalentwicklung, Projekt- und Prozessmanagement sowie als Experte in organisatorischen
Neuausrichtungen leitet und begleitet er seit vielen Jahren komplexe und anspruchsvolle Projekte. Beim
VDI Wissensforum leitet er unter anderem das Seminar Hybrides Projektmanagement. Was versteht man
darunter und wie kann man es erfolgreich implementieren, dariiber sprachen wir mit ihm im Interview.

Die Arbeitswelt ist in standigem Wandal. Um sich in der Geschaftswelt arfolgreich durchzusetzen, genlgt € heutzutage
meistens nicht mehr, sich lediglich auf umfangreiches Fachwissan zu verlassen. Fiir Fihrungskrafee und
Projektverantwortliche kemmt es immer mehr darsuf an, mit den eigenen persénlichen Kompetenzen zu iberzeugen

Als fihrender Anbieter fir die Weiterbildung von Fach- und Fhrungskréfren im technischen Umfeld bietet das VDI
Wiszsensforum Vorsprung durch Wissen und vermittelt fundiertes Know-how durch Seminare und Trainings in nahezu jeder
technischen Disziplin. Wahlen Sie hier den Bereich aus, in dem Sie sich weiterbilden mochten.

Hybrides Projel

Klaus Knechten ist Diplom-Kaufmann der RWTH in Aachen und verfig: diber mehr als 25 Jahre Berufserfshrung in Industrie,
Di iszung. Ui ung und Training. Seit Mirze der 90er Jahre ist er durchweg in FOhrungspositionen titig.
Als Spezialist fir Management. Fihrung. Organisations- und Persor jicklung, Projekt- und Prozessmanagement sowie
als Experte in organisaterischen Neuausrichtungen leiter und begleitet er seit vielen Jahren kemplexe und anspruchsvalle
Projekte. eim VDI Wissensforum leitet er unter anderem das Seminar Hybrides Projektmanagement. Was versteht man
darunter und wie kann man es erfolzreich implementieren, dariiber sprachen wir mit ihm im Interview.

Ansitze mit neuen

Herr Knechten, stellen Sie sich bitte kurz vor.

Schon seit Studienzeiten an der RWTH in Aachen bewest und beschaftig: mich das Thema Projektmanagement
ununterbrachen bis heute.

Seit dieser Zeit unterstlitze ich meine Kund*innen in herausfordernden Projekten als Moderator, Trainer und Coach.

Zumeist arbeite ich aber auch als vall rilicher Praj ager an kamplexen Yarhaben, wie stwa

Strategieentwicklungen, Krisensituationen, Organisatiansprajektz, Digi

ierungen oder Engineering: mic.

VDI

Wissensforum

VDI Wissensforum

Kontakt

Bg

wirdrrr @

Kommentare

=

Wierican

Das Advertorial

Angebotspreis: 2.590,- €
(ab 3.590,- € inkl. Erstellung)

Alle Preise verstehen sich netto zzgl. MwsSt.
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Interessiert? Sprechen Sie uns an!

Gerne schicken wir lhnen unser Infoblatt zu
Inhalt, Umfang und Layout der Advertorials.



Vorsprung durch Know-how.
Mit projektmagazin sind Sie
immer immer up to date
und bestens ausgeristet.




Zeigen Sie Prasenz:

auf unseren Marktplatzen fur Software und Experten!

Nutzen Sie unsere Marktplatze mit einem
kostenlosen Basiseintrag!

FUr eine umfassende Darstellung und bessere
Auffindbarkeit empfehlen wir Ihnen die Buchung eines
Premiumeintrags mit folgenden Vorteilen:

« direkte Verbindung zur Zielgruppe durch die
Einbindung detaillierter Kontaktinformationen

* Hinweis im Newsletter an 46.357 Abonnenten

« umfassende Darstellungs- und
Informationsmaoglichkeiten Gber Screenshots, PDFs,
Videos etc.

« direkte Kommunikation mit der Zielgruppe durch
Vero6ffentlichung Ihrer Pressemitteilungen

* Vorzugsplatzierung in den Ergebnislisten

* Top-Platzierung mit Premium-Plus:

bis zu 100 % hohere Klickrate

27 projektmagazin | Premiumeintrage im Marktplatz

Detaillierte Informationen, Konditionen und
Buchungsmaoglichkeiten auf projektmagazin.de:

* Software-Marktplatz
« Experten-Marktplatz fUr Unternehmen
« Marktplatz fur Experten (Personen)

Neuerungen 2024:

e Erhohte SEO Malinahmen zur Steigerung der
Marktplatz Zugriffe

e Neugestaltung der Software Assessments fur
noch mehr Transparenz

e Aufwertung durch Experten Siegel


https://www.projektmagazin.de/software-eintrag-preise
https://www.projektmagazin.de/unternehmens-eintrag-preise
https://www.projektmagazin.de/experten-eintrag-preise

Software-Marktplatz

Nutzen Sie die Moglichkeit eines Software-
Assessments in Kooperation mit Le Bihan, um
damit wertvolle Assessment Leads

zu generieren!

Angebotspreise im Software-Marktplatz
* Jahresbuchung 1.286,- € (2.135,- € Premium+)

* 6 Monate fur 714,- € (1.197,- € Premium+)
Kostenloser Test Uber 3 Monate!

* Wertige Assessment Leads kdnnen nur im
Premiumeintrag generiert und separat erworben

werden!

Alle Preise und Leistungen unter diesem Link.

28 projektmagazin | Softwaremarktplatz
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https://www.projektmagazin.de/software-eintrag-preise
https://www.projektmagazin.de/software-eintrag-preise

Experten-Marktplatz

Prasentieren Sie sich dort, wo Entscheider
nach Experten suchen:

Unser Experten-Marktplatz ist so konzipiert, dass
die User Uber verschiedene Filterfunktionen
komfortabel passende Experten fur ihre
konkreten Bedurfnisse finden.

Wir bieten Ihnen die Moglichkeit, neben Ihrem
Unternehmen auch einzelne Experten e ot
einzutragen. P

strategisches Projeatmanagement  Elsfulrung von Projestmansgement

SOLVIN information management GmbH

Einfihrung von Projektr Agiles Proy

Informationen und Angebotspreise 6 / 12 Monate:

« Marktplatz fur Experten (Unternehmen) e
6 Monate: 540,- €, 12 Monate: 990,- € |

. = ' / Bl
« Marktplatz fur Experten (Personen)
6 Monate: 99,- €, 12 Monate: 149,- € Feedback zum Experten-Verzeichnis
Fiir mich lohnt sich die Zusammenarbeit mit dem projektmagazin ungemein. Die
zusdtzliche Auflistung auf der Expertenseite des projektmagazins brachte mir ebenfalls
mehrere Auftrége. Dabei handelte es sich tiberwiegend um Kund*innen, die ein Thema

hatten, bei dem sie vorankommen wollten, aber noch nicht wussten, wer sie dabei

Sabina Lammert . ..
sschndige Trainerin, B untersttitzen kénnte.
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Unser neues Experten-Siegel!

Das Siegel, das lhre Expertise und Glaubwiirdigkeit unterstreicht.

Stellen Sie sich vor... ... ein potenzieller Kunde besucht Ihre Webseite. Zwischen den vielen Informationen
entdeckt er das Expertensiegel des projektmagazins - ein Symbol, das sofort Vertrauen schafft und Ihre
Professionalitat hervorhebt. Dieses Siegel signalisiert: Hier handelt es sich um einen anerkannten
Experten, dem man vertrauen kann. Gerade im Internet ist dieses Vertrauen von unschatzbarem Wert.

lhre Vorteile

e Das Siegel kann die Entscheidung potenzieller Kunden positiv beeinflussen. projektmagazin ﬂ

e Profitieren Sie von der Bekanntheit und dem guten Namen des + 4 4
projektmagazins. N R

e Nutzen Sie das Siegel in all Ihren Marketingmaterialien, um lhre
Glaubwurdigkeit und Professionalitat zu demonstrieren.

e Erhdhen Sie Ihre Reichweite und Vernetzung innerhalb der EXP E RT: I N
Projektmanagement-Community.

e Jahrlich erneuern wir Ihr Siegel, was Ihre kontinuierliche Prasenz und
Aktualitat unterstreicht.

Sie mochten das Siegel verwenden?

Buchen Sie jetzt einen Premium- oder Premium+ Eintrag fur Sie als Experte oder fur Ihr Unternehmen und
profitieren Sie von zahlreichen Vorteilen und Features.
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Sie suchen gute Mitarbeiter?

Buchen Sie Ihre Stellenanzeigen in einer Top-Kombi!

Wir schalten lhre Anzeige auf stellenanzeigen.de

und im Stellenmarkt des projektmagazins.

(Info unter dem Link)

* Erstellung im individuellen Layout

* Ihr Firmenlogo auf den Ergebnislisten

* Qualitatscheck Ihrer Stellenanzeige

* Reichweitenplus durch zahlreiche Netzwerk- und
Kooperationspartner (u.a. ,Google4Jobs"),
Programmatic Advertising und Retargeting

- ,Jobs per Mail” an Abonnenten von Stellenanzeigen.de

* Plus viele weitere Vorteile, sprechen Sie uns an!

Unser Tipp:
Zusatzliche Newsletter- oder Bannerwerbung
auf projektmagazin.de

Angebots Sonderpreise fur die Stellenanzeigen-
Kombi fur projektmagazin Kunden:
* Laufzeit 30 Tage: 1.090,- € / Anzeige
* Laufzeit 60 Tage: 1.250,- € / Anzeige

Prolektmanagement-Jobs finden

lenmarkt des projekimagazins
Pro Jehrnarlager, Projektleiter und andere Projektmitarbeiter.

neue Mitarbeiter? Schalten Sie jetzt Ihre Stellenanzeigen auf projekimagazin.de! Alle Infos & Praise

e ] [

‘Wahlen Sie Ihr Berufsfeld Jobtitel, Suchwort oder Job-ID Ort oder PLZ

BCEIGIEE -

Projektmanager:in (m/w/d)
3.8 { Spiric Link GmbH / Erlangen

n der ersten Anfrage bis zur erfolgraichen
n oder Events....

PrOJektIener (m/w/d) TGA

isenburger bau GmbH / Karl

ern; Zusammenarbeit mit der Bau- und Projektieitung Mitarbeit bei der
eitsbeweriung der Anzebote-...

= swlltmr\:elgtn'de

riliche Projektabuwicklu
wie Freigaben, Montageplanung, Behi

Finde deinen
neuen Job
[ @ oot svemores el @ onrzomimgm ]

Stand Juli 25, Anderungen durch unseren Kooperationspartner vorbehalten
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Dwine letzben Suchasdragen

# Progeicdmanager
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Nutzen Sie unsere Social-Media-Prasenz fur lhren Content!

Fir einen noch intensiveren Austausch mit unseren
Followern und allen Interessierten nutzen wir unsere
Social Media Kanale und informieren lGber
Fachartikel, Methoden, Veranstaltungsangebote und
vieles mehr.

Fur eine werbliche Nutzung bieten wir Ihnen eine
Integration bei Newsletteranzeigen (S. 12 + 33) und dem
Advertorial (S. 25) an. Uber weitere Einbindungen, wie
gesponserte Werbeanzeigen, kdnnen wir gerne sprechen!

O X(Twitter) mit 5.570 Followern
@® LinkedIn mit 5.111 Followern

@ Facebook mit 2.314 Abonnenten
@ Xing mit 389 Followern
Instagram mit 1.369 Followern
©® YouTube mit 150 Followern

Stand Juli 2025. Wir freuen uns, wenn auch Sie

uns folgen und unsere Posts auf Ihren Social-Media-
Seiten teilen!

32 projektmagazin | Social Media




Unser Social Media Angebot flir Sie

Als Kombination mit einer Newsletteranzeige

Wir bieten Social Media Anzeigen primar auf LinkedIn an, der flhrenden Business-Plattform.
Optional konnen wir auf Wunsch Meta (Facebook/Instagram) einbinden, um eine groRere Reichweite zu erzielen.

Umsetzungsmaoglichkeiten und Angebotspreise: e, e

Pauschale pro Post, dauerhaft im Feed sichtbar: 250 € -
e Limitiertes Angebot: 24 Termine pro Jahr moglich ' '
e Erstellung basierend auf Ihrer Newsletter-Anzeige*

e Individuelles Anzeigenlayout inklusive einer Anpassung gegen
Aufpreis in Hohe von 99,- € moglich

Zusatzliche Bewerbung des Posts (optional):

e Zwischen 6 und 10 Tsd. Impressions auf LinkedIn, je nach
Segmentierung und Zielgruppe (wird abgestimmt) !

e Pauschale far 7 Tage Laufzeit: 590,- € Socia/ ’Vledi

e Verlangerung und andere Laufzeiten auf Anfrage VoI Wissensfoizrrzb’aufunked,,,
aMm 14,5 55

mit dem

*Technische Umsetzung der Posts:

Unsere Anzeigenformate bestehen aus einer Kombination von Uberschrift, Bild und einem klaren Call-to-Action
(CTA), um die Basis fur eine bestmogliche Interaktion zu schaffen. Die Elemente entnehmen wir Ihrer Newsletter-
Anzeige und bereiten diese entsprechend auf, es erfolgt keine weitere Abstimmung.
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Die PMWelt im Mai 2025 mit “Transformation jetzt!” erstmals uber 3 Tage
und groRRartiger Resonanz - Fortsetzung folgt im April 2026!

@ Mt

b A &4 &

“lch gehe mit dem Gefihl nach Hause, auf dem
richtigen Weg zu sein. Einz offene,
wertschatzende Atmosphire - genau das
macht die PMWelt aus.”

Oilaf Arndt
Frojektsteuerer
BWE

LA & & &

“Trotz des Hype-Themas Kl hat dis FMWel: den

menschlichen Aspekt in Transformationen ins
Zentrum gestellt. Denn Menschen entscheiden
Gber den Erfolg von technologischen
Transformationen.”

Christian Lenz
Chief Services & Operations Officer
SBS Software Ges.m.b.H.

~&ls Mitarbeiter der affentlichen Verwaltung
habe ich am Fokustag wertvolle Einblicke

gewonnen - direks relevant fiir meine Arbeit.”

Robin BEdhringer

Projektportfoliomanager Versorgunsanstalit
des Bundes und der Linder

@ PMWelt

SPONSOREN & VERBANDSPARTNER

adensio £)sown

turning strategy into reality

LeBihan

Py s Grm
Management
GPU Deutscho Gesallschatt
fir Projekimanagemen o. ¥

X
x& Institute.


mailto:vermarktung@projektmagazin.de
mailto:vermarktung@projektmagazin.de

Anhang und Kurzel

Advertorial

Ein Advertorial ist eine Anzeige in Form eines
redaktionellen Artikels. Es bietet Unternehmen
die Moglichkeit, Ihre Produkte, Leistungen, Ihr
Firmenprofil oder andere Informationen einer
breiten Offentlichkeit vorzustellen. Besonders
gut eignen sich Advertorials, um
erklarungsbedurftige Produkte oder
Dienstleistungen vorzustellen. Fur Text und
Layout ist der Kunde zustandig. Es gilt,

die Vorgaben des projektmagazins zu beachten.

Besuch/Visit

(vergleichbar Sitzungen/Sessions)

Visits sind aufeinander folgende Seitenaufrufe
innerhalb eines definierten Zeitraums von

30 Minuten. Ein Besuch/Visit gilt als beendet,
wenn 30 Minuten lang kein Element einer Seite
aufgerufen wird.
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TKP

Abkurzung fur ,Tausender-Kontakt-Preis”. Dies
ist der Preis basierend auf der Zahl der Email-
Newsletter-Aussendungen (= Anzahl der
Abonnenten), die gebucht werden. Ein TKP von
20 bedeutet, dass Sie 20 € bezahlen, wenn z. B.
Ihre Email-Newsletter- Anzeige an 1.000
Newsletter-Abonnenten ausgesendet wird.

Preise der Angebote
Alle Angebotspreise in den Mediadaten netto
zuzuglich Mehrwertsteuer.

Fotos
Adobe Stock, Freepik.com, projektmagazin.de



Wir freuen uns, von lhnen zu horen!

projektmagazin lhre Ansprechpartner
Berleb Media GmbH fiir alle werblichen Fragestellungen:

Mehlbeerenstr. 4

D - 82024 Taufkirchen

Tel. +49 (0) 89 2420 798-0

Fax +49 (0) 89 2420 798-8
vermarktung@projektmagazin.de
www.projektmagazin.de

Umsatzsteuer-ldentifikationsnummer
gem. 8 27a Umsatzsteuergesetz: DE278555572

Handelsregister-Nr. HRB192485 Bernhard Reinisch Andrea Weber
Key Account Manager Sales Assistant
Mediaberatung Mediaberatung

Tel. +49 (0) 89 2420 798-9 Tel. +49 (0) 89 2420 798-18
Mob. +49 (0) 163 7408 351  Mob. +49 (0) 157 8552 4220
br@projektmagazin.de aw@projektmagazin.de
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Gemeinsam mit lhnen in den Endpsurt fur das Jahr 2025!




AGB

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir die Buchung von Werbeleistungen
der Berleb Media GmbH als Betreiberin von www.projektmagazin.de fiir das
Werbegeschaft in Online-Medien.

Hier konnen Sie die Allgemeinen Geschéftsbedingungen als PDF herunterladen.

Der Verkauf aller Werbeflachen und sonstigen werblichen Inhalten erfolgt auf
der Grundlage der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftshedingungen unter
Ausschluss entgegenstehender Geschaftsbedingungen des Auftraggebers.

1. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéaftsbedin-
gungen ist der Vertrag zwischen der Berleb Media GmbH als Betreiberin der
Website mit der URL ,,www.projektmagazin.de“ (nachfolgend , Anbieter”) und
einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend , Auftrag-
geber”) iiber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in
Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere im Internet auf der

Website unter der URL ,,www.projektmagazin.de®, zum Zwecke der Verbreitung.

(2) Fiir den Werbeauftrag gelten ausschliefilich die vorliegenden Allgemei-

nen Geschaftsbedingungen sowie die Mediadaten des Anbieters, die einen
wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die Giiltigkeit etwaiger Allgemeiner
Geschaftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit
sie mit diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen nicht tibereinstimmen, aus-
driicklich ausgeschlossen.

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen kann
zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen:
aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegt- Bildern (u.a.
Banner, Button), aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung
mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten
herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link, Hyperlink).

(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung oder des Werbeumfeldes nach
Einschatzung des Anbieters nicht als solche erkennbar sind, werden vom An-
bieter als Werbung deutlich kenntlich gemacht, ohne dass dies einer Genehmi-
gung des Auftraggebers bedarf. Der Anbieter ist bei der inhaltlichen Gestaltung
des Umfeldes des Werbemittels grundsatzlich frei, soweit vertraglich nicht
etwas anderes schriftlich vereinbart wurde.
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(3) Der Auftraggeber hat sicherzustellen, dass (iber die Werbemittel nicht auf
irgendwelche Daten oder andere Websites zugegriffen werden kann, die gegen
geltendes Recht oder gegen Rechte Dritter verstofsen und inshesondere keine
sittlich anstofSigen (inshesondere rassistischen, pornografischen, gewaltver-
herrlichenden, beleidigenden, obszénen) Inhalte aufweisen. Sollte dies gleich-
wohl der Fall sein, so gelten die Punkte 7 und 8 entsprechend.

3. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der
Vertrag grundsétzlich durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Besta-
tigung des Auftrags durch den Anbieter zustande. Auch bei miindlichen oder
fernmindlichen Bestatigungen liegen die Allgemeinen Geschaftsbedingungen
zugrunde.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel
mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinba-
rungen. Soll ein Werbungstreibender Auftraggeber werden, muss er von der
Werbeagentur namentlich benannt werden. Der Anbieter ist berechtigt, von
den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

(3) Werbung fiir Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungstreiben-
den oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z.B. Banner-,
Pop-up-Werbung etc.) bediirfen einer zusétzlichen schriftlichen oder durch
E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf
einzelner Werbemittel eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Vertragsabschluss abzuwickeln.

Bei gebuchten Premium- bzw. Termineintragen die vom Anbieter per Auftrags-
bestatigung bestatigt wurden, erfolgt automatisch nach 14 Tagen die Rech-
nungsstellung, unabhéngig davon, ob die Leistungen online sind.

5. Auftragserweiterung

Der Anbieter erbringt ausschliefilich die im jeweiligen Werbeauftrag aufge-
flihrten und vereinbarten Leistungen. Der Auftraggeber ist jedoch berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Punkt 4 genannten Frist unter dem
Vorbehalt vorhandener Kapazitat auch tiber die im Auftrag genannte Menge
hinaus weitere Werbemittel, gegen gesonderte Vergiitung, abzurufen. Eine
solche Auftragserweiterung bedarf der schriftlichen Vereinbarung.

6. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemafie, inshesondere dem
Format oder technischen Vorgaben des Anbieters entsprechende Werbemittel
und die URL, auf die das Werbemittel verweisen soll, rechtzeitig (mindestens



5 Werktage, bei Sonderwerbeformen gemafs des im Angebot angegebenen
Termins) und vollstandig vor Schaltungsbeginn anzuliefern sowie sicherzustel-
len, dass durch die Werbemittel keine Gefahren ausgehen, etwa durch Viren
oder sonstige technische Probleme. Sollten dem Anbieter aus der Verwendung
der vom Auftraggeber (iberlassenen Werbemittel Schaden entstehen, hat der
Auftraggeber fiir diese einzutreten.

(2) Kommt der Auftraggeber seiner Pflicht der rechtzeitigen zur Verfligung
Stellung der Werbemittel nicht nach und kann aus diesem Grund das Werbe-
mittel nicht rechtzeitig online gehen, so ist der komplette Rechnungshetrag wie
angeboten zur Zahlung fallig.

(3) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei
Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung.

(4) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertre-
tende Anderungen des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen. Ab dem
im Angebot angegebenen Anlieferungstermin sind Anderungen von Gréfen,
Formaten, Ausstattungen und Platzierungen nicht mehr moglich. Der Auftrag-
geber tragt die Gefahr der Ubermittlung des zur Verdffentlichung bestimmten
Materials, insbesondere die Gefahr fiir den Verlust von Daten.

(5) Datentrager, Fotos oder sonstige Unterlagen des Auftraggebers werden ihm
nur auf sein Verlangen und auf seine Kosten zuriickgesandt. Die Gefahr hierfir
tragt der Auftraggeber.

7. Ablehnungsbefugnis

(1) Der Anbieter behalt sich vor, Werbeauftrage - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen bzw. zu sperren. Inshesondere wenn
nach seiner Auffassung deren Inhalt gegen geltendes Recht oder behérd-

liche Bestimmungen verstofst, Rechte Dritter verletzt oder deren Inhalt vom
Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
deren Veroffentlichung fiir den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form unzumutbar ist. In diesen Féllen wird der Anbieter den
Auftraggeber unverziiglich dariiber informieren, dass er das Werbemittel nicht
veroffentlichen bzw. sperren wird. Anspriiche jeglicher Art des Auftraggebers
gegen den Anbieter sind in diesem Zusammenhang ausgeschlossen.

(2) Insbesondere kann der Anbieter ein bereits verdffentlichtes Werbemittel
zuriickziehen, wenn der Auftraggeber nachtréglich Anderungen der Inhalte des
Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten nachtraglich verdndert werden,
auf die durch einen Link verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen
des Absatzes 1 erfiillt werden. Absatz 1 Satz 2 gilt entsprechend.

(3) Eine Priifpflicht des Anbieters beziiglich der Rechtmafigkeit des Werbemit-
tels besteht jedoch nicht.

8. Rechtegewahrleistung des Auftraggebers

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels
erforderlichen Rechte besitzt, keine Rechte Dritter (insbesondere gewerbliche
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Schutzrechte, Urheberrechte, Persénlichkeitsrechte etc.) oder sonstigen gesetz-
liche Bestimmungen verletzt und die Werbemittel keine sittlich anst6figen
Inhalte (vgl. Punkt 2 Absatz 3) aufweisen. Der Auftraggeber stellt den Anbieter
im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen

der Verletzung entsprechender gesetzlicher Bestimmungen oder Rechte Dritter
geltend gemacht werden. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur not-
wendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den
Anbieter nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

(2) Absatz 1 gilt bei Einleitung eines strafrechtlichen oder behdrdlichen Verfah-
rens gegen den Anbieter aufgrund eines Werbemittels entsprechend.

(3) Der Auftraggeber iibertragt dem Anbieter sémtliche fiir die Nutzung des
Werbemittels in Online-Medien aller Art, einschliefilich Internet, erforderlichen
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, ins-
besondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, éffentlichen Zuganglich-
machung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf,
und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang.

Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen 6rtlich unbegrenzt ibertragen und
berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie
aller bekannten Formen der Online-Medien.

9. Gewahrleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen
eine dem jeweils iiblichen technischen Standard entsprechende, bestmdgliche
Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es
nach dem Stand der Technik nicht méglich ist, ein von Fehlern vollkommen
freies Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fiir unwesent-

liche Fehler bei der Wiedergabe/Darstellung des Werbemittels. Ferner ist die
Gewabhrleistung ausgeschlossen bei Fehlern der Wiedergabe/Darstellung,

die hervorgerufen werden durch die Verwendung einer nicht geeigneten
Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser) oder durch Stérung der
Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder durch Rechnerausfall aufgrund
Systemversagens durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote
auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder durch einen Ausfall des
Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb
von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert und
der Anbieter diese Falle nicht zu vertreten hat. Bei einem Ausfall des Ad-Servers
tiber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im
Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die Zahlungspflicht des
Auftraggebers flir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausge-
schlossen.

(2) Bei ungeniigender Wiedergabequalitat des Werbemittels hat der Auftrag-



geber Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem
Ausmafs, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei Fehl-
schlagen, Unzumutbarkeit oder Unmdglichkeit der Ersatzwerbung hat der
Auftraggeber nach Mafdgabe der gesetzlichen Bestimmungen ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags.

(3) Sind etwaige Méngel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat
der Auftraggeber bei ungentigender Darstellung/Wiedergabe keine Anspriiche,
soweit die ungenligende Darstellung/Wiedergabe hierauf beruht. Das gleiche
gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber
nicht vor Verdffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler
hinweist. Der Auftraggeber hat das in Auftrag gegebene Werbemittel unverziig-
lich nach seiner ersten Schaltung zu priifen und einen eventuellen Mangel, der
sich zeigt, unverziiglich, spatestens jedoch zwei Wochen nach der Schaltung
schriftlich gegeniiber dem Anbieter anzuzeigen. Bei fehlender Mangelanzeige
innerhalb dieses Zeitraumes gilt die Ausfiihrung des Auftrages als genehmigt.
Bei rechtzeitiger Mangelanzeige beschrankt sich die Haftung des Anbieters

auf Nacherfiillung in Form der Nachbesserung bzw. Ersatzverdffentlichung. Im
Falle des Fehlschlagens bzw. der Unméglichkeit der Nacherfiillung kann der
Auftraggeber die Herabsetzung der Vergilitung oder die Riickgangigmachung
des Vertrages verlangen.

10. Leistungsstérungen

Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbieter nicht
zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen Griin-
den), insbesondere wegen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, aufgrund
gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwortungsbereich von
Dritten (z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder
aus vergleichbaren Griinden, so wird die Durchfiihrung des Auftrags nach
Méglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und fiir den Auftrag-
geber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Storung bleibt der Vergiitungsan-
spruch des Anbieters bestehen. Bei Nachholung des Auftrages nicht innerhalb
angemessener und zumutbarer Zeit hat der Auftraggeber Anspruch auf Riick-
zahlung der von ihm insoweit entrichteten Vergilitung. Weitere Anspriiche des
Auftraggebers sind ausgeschlossen.

11. Haftung

Eine Haftung des Anbieters auf Schadens- oder Aufwendungsersatz - gleich

aus welchem Rechtsgrund - besteht nur, wenn der Schaden bzw. die Aufwen-
dungen auf Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit des Anbieters zuriickzufiihren
sind oder durch schuldhafte Verletzung einer verkehrswesentlichen Pflicht
(Kardinalpflicht) in einer das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise
vom Anbieter verursacht wurden. Haftet der Anbieter nach den vorstehenden
Grundsatzen dem Grunde nach, ohne dass Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit
vorliegt, so ist die Haftung des Anbieters der Héhe nach auf den typischen

40 projektmagazin | AGB

Schadens- bzw. Aufwendungsumfang, der zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses
verniinftigerweise voraussehbar war, und auf das fiir die betreffende Anzeige

zu zahlende Entgelt begrenzt.

Die vorstehenden Haftungsbeschrankungen bzw. -ausschliisse gelten nicht bei
schuldhafter Verletzung von Leben, Kérper und Gesundheit, fiir Haftungsan-
spriiche nach dem Produkthaftungsgesetz sowie im Falle einer vertraglich ver-
einbarten verschuldensunabhangigen Einstandspflicht. Soweit die Haftung des
Anbieters nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschrankt
ist, gilt dies auch fiir die personliche Haftung ihrer Organe, Arbeitnehmer, Ver-
treter und Erflillungsgehilfen.

12. Preise laut Mediadaten

(1) Es gelten die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet unter www.
projektmagazin.de verdffentlichten Preise der Mediadaten. Gegeniiber
Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten. Fiir vom Anbieter bestitigte
Auftrage sind Preisanderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter
mindestens einen Monat vor Verdffentlichung des Werbemittels angekiindigt
werden. Im Falle einer Preiserhéhung steht dem Auftraggeber ein Riicktritts-
recht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der
Mitteilung tiber die Preiserhthung ausgeiibt werden.

(2) Die Preise laut Mediadaten der Online-Angebote sind keine Angebote i. S. d.
Burgerlichen Gesetzbuchs. Eventuell vom Anbieter abgegebene Angebote sind
in jedem Fall freibleibend. Die jeweils aktuelle und giiltige Fassung der Media-
daten ist unter https://www.projektmagazin.de/mediadaten abrufbar.

13. Zahlungsverzug

(1) Zahlungsanspriiche des Anbieters sind zahlbar spatestens 14 Tage nach
Rechnungszugang. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gegeniiber
Privatkunden Zinsen in Hohe von 5 % liber dem Basiszinssatz bzw. im Ge-
schaftsverkehr 8 % liber dem Basiszinssatz berechnet. Der Anbieter kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung
zuriickstellen und fiir die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.

(2) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
berechtigen den Anbieter, auch wahrend der Laufzeit des Vertrages, das Er-
scheinen weiterer Werbemittel ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbar-
tes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

14. Kiindigung

(1) Premiumeintrage, Termineintrage, Top-Eintrage verlangern sich automa-
tisch. Nach Ablauf der Laufzeit verlangert sich die Buchung automatisch um
denselben Zeitraum (6 bzw. 12 Monate), solange wir keine Kiindigung wahrend
der zuletzt berechneten Laufzeit erhalten. Daneben besteht keine
Kiindigungsfrist. Kiindigungen von Werbeauftragen miissen schriftlich oder per
E-Mail erfolgen.



(2) Bei Leistungen, die bereits erbracht wurden und deren Laufzeit begonnen
hat, ist eine vorzeitige Kiindigung der Leistung ausgeschlossen

(3) Newsletter Anzeigen, Advertorials, Sondernutzungsrechte fiir Software-
besprechungen, die beauftragt wurden und die per Auftragsbestatigung durch
Berleb Media GmbH bestatigt wurden, sind von einer Kiindigung usgeschlossen.

15. Datenschutz

Der Werbeauftrag wird unter Beriicksichtigung der geltenden datenschutz-
rechtlichen Bestimmungen abgewickelt. Bestandsdaten werden nur zur Aus-
fihrung und Abwicklung des Auftrages gespeichert und verwendet und ggf. an
beteiligte Kooperationspartner/Erfillungsgehilfen weitergegeben. Ansonsten
erfolgt eine Weitergabe, Verarbeitung und Nutzung der Bestandsdaten nur,
sofern der Auftraggeber einwilligt oder dies datenschutzrechtliche Vorschriften
oder ein anderes Gesetz zuldsst.

16. Erfullungsort/Gerichtsstand/ sonstige Regelungen

(1) Erftillungsort fiir samtliche Leistungen nach dem Werbeauftrag ist der Sitz
des Anbieters.

(2) Gerichtsstand fiir samtliche Streitigkeiten aus dem Werbeauftrag im Ge-
schaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts
oder bei 6ffentlich-rechtlichem Sondervermégen ist der Sitz des Anbieters. Ist
der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, gilt als Gerichtsstand der Sitz des
Anbieters als vereinbart.

(3) Der Werbeauftrag und diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen unterlie-
gen ausschliefslich deutschem Recht.

(4) Erganzungen und/oder Abanderungen des Werbeauftrages oder dieser All-
gemeinen Geschaftsbedingungen bediirfen der Schriftform. Dies gilt gleicher-
mafien fiir die Aufhebung des Schriftformerfordernisses selbst.

(5) Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrages oder dieser
Allgemeinen Geschaftsbedingungen unwirksam sein oder werden, so wird
dadurch die Giiltigkeit der (ibrigen Bestimmungen nicht beriihrt. Die unwirk-
same(n) Bestimmung(en) werden vielmehr im Wege der erganzenden Ver-
tragsauslegung durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von den Vertrags-
parteien mit der/den unwirksamen Bestimmung(en) erkennbar verfolgten
wirtschaftlichen Zweck méglichst nahe kommt. Entsprechendes gilt fiir die Aus-
fillung etwaiger Regelungsliicken. Stand: 23. Dezember 2014
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